£L. CRONISTA

Miércoles 20 de abril de 2016

NEGOCIOS

ﬁ)QUIRiOFARTE DE LA MARCA PROPIEDAD DE GENERAL MILLS

El Grupo Bimbo suma

La Saltena a su negocio

local de

Fargo acordoé con la
firma norteamericana
la compra del area de
pan congelado y
medialunas de la
tradicional marca de
tapas para empanadas

| EL CRONISTA

El mexicano Grupo Bimbo acor-

d6 con General Mills, duefia de

la marca La Saltefia, la adquisi-

ci6n de su negocio de pan con-.
gelado y medialunas en Argenti-

na, operacién sujeta a la autori-

zacién por parte de la autoridad

regulatoria.

“A través de esta adquisicidn,
la cual no representa un monto
aterial para la compaiiia, Gru-
o Bimbo continuard consoli-
ando su presencia en el merca-
o sudamericano, complemen-
- {ando su oferta en la categoriade
an congelado, que la empresa

marca Bertrand. El portafolio in-
cluye productos como el pan ba-
guette y las tradicionales media-
lunas”, informé la empresa en

un comunicado. La planta que
se transferird se encuentra ubi-
cada en la interseccion de la ca-
lle Uruguay y la ruta Panameri-
cana, en la provincia de Buenos
Aires. El establecimiento emplea-
a 360 personas.

Seglin fuentes empresarias,
se espera que la transaccion se
concrete en mayo préximo. De/
hecho, ayer los titulos de Grupo
Bimbo serie A concluyeron la
jornada con una ganancia de

casi 5% al negociarse en los
50.16 pesos en la Bolsa Mexica-
na de Valores, luego de que JP
Morgan mejorara su recomen-
dacién de inversion en la pani-
ficadora mexicana de neutral a
sobreponderar.

En cuanto a la transaccion,
Sean Walker, presidente de Ge-
neral Mills para Latinoamérica,
agradecié a los empleados que

ahora pasardn a Bimbo, “que -

;aelabora y comercializa bajola

han tenido un buen desempeno

a pesar las condiciones desa-

fiantes”. Mediante un comuni-
cado, el ejecutivo agregé que
“habiendo evaluado nuestro
desempefo en el actual am-
biente de negocios; determina-

‘mos que necesitamos priorizar

otras oportunidades de creci-
miento dentro de nuestro por-
tafolio latinoamericano”. En el
mismo documento, explicé que
General Mills mantendrd el ne-
gocio de tapas de empanadas,
pastas y tartas de La Saltena,
consu planta delalocalidad bo-
naerense de Burzaco.

La corporacién estadouni-
dense, principalmente relacio-
nada con productos alimenti-
cios, tiene su sede en Golden Va-
lley, Minnesota, un suburbio de
Minedpolis. Anivel mundial, co-
mercializa numerosas marcas
ampliamente conocidas, como
Betty Crocker; Yoplait; Jeno's;
Pillsbury; Green Giant; Old El
Paso; Hiagen-Dazs; Cheerios;
Lucky Charms y Wanchai Ferry.
Su portafolio incluye mds de 100
marcas lideres en Estados Uni-
dos y el mundo.

Por su parte, Grupo Bimbo es

Bimbo ya es lider en el segmento de panificados del pél's ;

panificados

una empresa mexicana con
operaciones en América, Asia y
Europa, A nivel global tiene mas
de 129 000 empleados y 165
plantas. Elabora mds de 10 000
productos a través de 100 mar-
cas entre las que se encuentran
Arnold; Barcel; Ben's; Bimbo;
Bimbo Espafia; Brownberry. En
Argentina es duefa de las mar-
cas Lactal y Fargo, siendo lider
en esta industria de panifica-
cién. Esta operacién fue cerrada
en 2001, cuando Fargo estaba en
manos del fondo de inversion
Bismarck, a su vez controlado
por otro empresario de origen
mexicano, Fernando Chico Par-
do, que habia puesto un pie en
Fargo en 2003 con la compra de
la empresa, que en ese momen-
to estaba en manos de un grupo
de bancos acreedores.

Con la compra de los panifi-
cados de General Mills y la
compra de Fargo, el grupo me-
xicano mantiene su plan de ex-
pansién en el mercado argenti-

no. En tanto, General Mills en--

foca sus negocios en otros pai-
ses, ya que a nivel local sola-
mente se queda con el sector de
tapas de La Saltefia.
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