nticia. Tam

: bién erg
ung manifestacign de la

forma en

bafir elcambio climatico.
Larazén por la que me gusta
tanto lo basado en plantas es por-
que aqui es donde las dos cosas
€n cierto modo se conectan”, dijo
Sch;l_emer en el centro de investi-
gacion y desarrollo de Nestlé, en
Lgpsana. “Tiene un aspecto am-
bientaly tiene un aspecto de nutri-
Cclon sana”.
Nestlé, la compaiia de alimen-
t0s mas grande del mundo, esta
en el centro de ambas tendencias.
Estan creciendo las exigencias
hacia Nestlé y otras corporacio-
nes mientras los consumidores
le prestan més atencioén al efecto
en el medio ambiente de lo que co-
men. |

Las acciones de las companias

que son percibidas como respon-

sables en materia ambiental tu-
vieron un desempefio significati-
vamente mejor que las acciones
de companias quenolo son, segun
un estudio reciente publicado por

Deutsche Bank. El mismo reporte

encontro que los consumidores se
estaban volviendo mas propensos
abasar susdecisiones de compras
en si creian o no que las marcas
eran amables con el medio am-
biente.

Schneider insisti6 que el com-
promiso de Nestlé con el medio
ambiente y lanutricion ptblica era

sinceroy perdurable.

Una de las principales criticas
contra Nestlé es que promueve la
obesidad al enganchar alos consu-

midores a alimentos azucaradosy
grasosos.

Nestlé dice que ha reducido el

azucar en sus productos en masde
un tercio desde 2000 y la reducira

en un 5 por ciento adicional para

el afio préximo. Tiene objetivos
similares para la grasa saturada
ylasal. 5

El agua embotellada es otro ne-
gocio donde Nestlé con frecuencia
esta a la defensiva. La compania
es duena de marcas que incluyen

a Perrier, San Pellegrino y Poland
Spring.
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En lugares como Florida y Cali-
fornia, la compaiiia ha sido acusa-
dade contribuir alagotamiento de
acuiferos manantiales y de vender
unrecurso puablico con ganancia.

Una manana reciente, Cédric
Egger, un hidrogeologo que es el
gerente corporativo de recursos
hidricos de Nestlé, encabez6 un
recorrido de las colinas que se
yerguen sobre el poblado suizo
de Henniez para demostrar por
qué cree que las acusaciones son
injustas. Nestlé adquirié la marca
de agua mineral Henniez en 2008
de una compaiiia familiar.

“Los agricultores estaban rece-
losos”, dijo Olivier Mayor, un agri-
cultor. |
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Pero Mayor dijo que Nestlé tra- -

bajo con ély otros agricultores pa-

ra mejorar sus técnicas agricolas

én una forma que también prote-

glanla calidad del agua. Por ejem-

plo, Nestlé alimenta con estiércol

local y residuos de granos de café
de capsulas de Nespresso recicla-
das una planta de biogas cercana
al centro de embotellamiento de
Henniez. Los agricultores usan el
desecho como fertilizante, con lo
que reducen su consumo de qui-
micos.

Schneider reconocio que a la
compania le costaba reducir su
Impacto en el planeta. “Esta el lado
ambiental”, dijo. “Loreconocemos
plenamente y damos la cara en lo
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La companiia
de alimentos
més grande del
mundo act(a
para reducir
$u Impacto
ambiental.
Crea
hamburguesas
vEganas

CcONn queso y
panceta.

que se refiere a esa responsabili-
da !':l"
Nestlé planea proveer a cadenas
de restaurantes con su hambur-
guesa vegana, pero todavia no ha
anunciado ningun cliente. Debido
a que la produccion ganadera y de
lacteos son fuentes importantes
de gases de efecto invernadero,
la carne falsa tiene el potencial de
ayudar a salvar al planeta y gene-
rar dinero.

“Claramente, si queremos ali-
mentar a un planeta de 10 mil
millones de habitantes en unas
cuantas décadas, tener mas alter-
nativas basadas en plantas y una
dieta mas basada en plantas va a
serun gran apoyo”,dijo Schneider.




